Crescimento economico é fruto da “criativi

dos empresarios nacionais

Decorreu na passada sexta-
-feira, no Parque de Exposicies
de Aveiro, o Congresso
Internacional de Negécios,
um evento que visou debater
as “Tendéncias e desafios_
na internacionalizacdo” e "0
investimento, o crescimento e a
cooperacao empresarial”
Organizado pela Associacdo
Industrial do Distrito de Aveiro
[AIDAI, o evento contou com a
Errsem;a de Eurico Brilhante

ias, secretario de Estado
da Internacionalizacao, José
Carlos Caldeira, presidente da
Agéncia Nacional de Inovacao
[ANI1), Jorge Marques dos
Santos, presidente do IAPMEI,
Jorge Portugal, diretor-geral
da COTEC Portugal, e Rui Rio,
Eaﬂner da Neves de Almeida

R Cnnsulhn g, entre outros.

5 5uas intervencoes os

cunw’dadns falaram sobre
a atual sitvacdo econémica
nacional, olhando para
o passado recente e
perspetivando o futura priximo,
destacaram a “criatividade, a
persisténcia e a determinagao
dos empresarios nacionais”
e salientaram a importancia
da inovacao enguanto

“pilar fundamertal da
competitividade das empresas.
A acao inserida no projeto
Qualify cofinanciado pelo
COMPETE 2020, Portugal 2020
e UPE‘.E] Europeia, através do

PERMANDA SILVA TEICEIRA
fremn detetark otk o

4 Temos um desafio coletivo de au-
mentar 0 peso das exportaghes,
mas também de aumentarmos

a capitalizacho da economia portu-

Quesa, que & uma urgéncia, uma de-

bilidade que a sconoma portugUEsH

apresenta ha muito e que sG pode ser
ultrapassada de forma conveniente

se formos copazes de captar inves-
timento direto estrangeiro no setor
industrial”, comegou por dizer Eurico
rilhante Dias, secretario de Estado
da Internacionalizacho, aquando da
sua intervengao no Congresso Interna-
cional de Negoc Contudo, se Por
tugal, a médio prazo, ndo atingir 50%
da exportagoes no PIB, andes
dificuldades em competir para susten-
tar o crescimento”. Para além dessa
meta, a pal s tera também de garan-
de importacies necessano
air investimento. E por isso ne-
cessirio reforgar dois pilares nas rela.
ghes econdm) . o informa-
cdo e o financiamenta®,
Relembrou ainda que existem mui-
tas empresas portuguesas que axpor
tam para um so mercado, 70% delas
exportam menos de um mihao de eu-
ros & mais de 70% dos empresas que
exportam tem menos de 10 trabalha-
dores
Uma economia aberta, competi-
tiva o a crescern. Foi desta forma que
o diretor-geral da COTEC Portugal
descrevey a situacdo atual da econo-
mia nacional. Discursando na primeira
edicho do Congresso Internacional de
Megocios, Jorge Portugal afirmou que,
“apesar dos erros que foram cometis
dos nas itimas trés décadas, Portugal
tam hoje uma economia aberta para o
murdo, competitiva e a crescer”.
Parém, para este responsivel, se
alguma cosa de bom foi feito neste
periodo, “tal deve-se & criatividade,
@ persisténcia e d determinacio dos
empresarios nacionais” que "tiveram
que vencer” os desafios decorrentes
da globalizacio o da abertura dos
mercados de comércio & China e aos
pases de baixo custo. A globalizacio
@ a abertura ap comércio mundal @
& concorréncia global a paises com
menores custos de produgho prove-
caram "uma onda de choque que var
reu a in @ portuguesa & o setor
de bers transaciondveis, setores que
funcionsvam com base em modelos
de baixa intensidade tecnologica e
com mao-de-obra de baixo custo”,

Admitindo que muitos empresarios,
simplesmente, "nio resistiram a esses
efeitos”, Jorge Portugal referiv que
esta nova reabdade “obrigou muitos
setores, ditos tradiconais, a reinventa-
rem-se & forga” @ salientou que "quem
eviveu reinventousse, adotando
outre modelo de negoco, apostando
na inovaclo ¢ na qualidade”

Sublinhando que, "neste momento,
estamops a assistir a uma aceleracan”
da economia nacloral, o diretor-geral
da COTEC Portugal terminou a sua in-
tervencao destacando a importanda
do "sangue nove” que st a chegar
“a uma boa parte das empresas nacio-
nais" BIGo “Novas coms-
pe '\c-:ns, e lembrou que "a inovagio
& um eaminho sustentavel & essencial
as PME®, sobretudo porque as empre-
sas mais inovadoras “empregam trés
vezes mas pessoas @ pagam 60% me-
|hores salarios que as demais”

“Inovacdo é um pilar
fundamental” a
competitividade das empresas

A importinda da inovagio no con-
texto da competitividade das empre-
sas foi também abordada no discurso
de abertura do evento do presiden-
te da Agéncia Naconal de Inovagho
{ANI). De acordo com José Carlos Cal-
deira, “hoje, o questao da compatitiv-
dade esta muito associada a questio
da inovacan”, sendo que esta “& um
pilar fundamental® que permite as
empresas "desenvolver novos produ-
0%, NOVOS SISTEMas € NOVOS DIOCEss0s
para se tornarem mais competitivas”

Destacando a dimensdo da interma-
cionalizacio, o responsavel salientou
também a necessidade de as empre-
sas "conheceram o munde®, nio 56 os
seus mercados, mas também os poten-
ciais parceiros, com os quais poderdo
criar redes de empresas, € as fontes
de conhecimento, algo que considera

r *fundamental™ em alguns setores,
“Vemos esta aposta na inovatao e,
posteriormente, na internaconaliza-
cao desde os setores industrials até ao
software ou mesmo ap turisma”,

Assegurando que estas sa0 tendén-
cigs nternacionais & nbo nacionals,
José Carlos Caldeira destacou assim
a necessidade de as empresas, “de
forma colaboratva, desenvolerem
sgendss, seguitem estratégins e, de-
pois, deservolverem os seus produ-
tos”, Por isso, acrescenta, "temos que
colaborar cada vez mais com outras
empresas ¢ entidades de setores di-
ferentes pasa conseguir cobriv cadeias
de valor cada vez mais integradas,
problemas cada vez mais complexos
o responder de forma adequada aos
desafios da globalizagio e da intema-
cionalizacio”

Messe sentido, o presidente da AN
desafiou as ermpresas nacion
veitarem da melhor forma as opor-
tunidades resultantes da inovagao,
estabelecendo “uma estratégia e um
plane de acio atravis do desenvol-
vimento de uma agenda de 1Dl {roa-
dmap} alinhada com uma estratégia
empresarial, seja ela de uma regiao,
de um cluster ou de uma fileira”. Para
além cisso, seria ainda importante que
as empresas tivessem “capacidade de




dade, persisténcia e determinacao

participar ativamente nos foruns in-
ternacionais, sobretudo os europeus,
assim como em plataformas tecnoléd-
i “ndo podemos esquecer

lizackoras/ fagregadoras @ das parcerias
entre o setor pdblico e o privado”®.

Empresas devem “aproveitar
todas as oportunidades
de financiamento™

Falando sobre as dificuidades do
acesso ao financiamento, José Carlos
Caldeira recordou que "passamos por

um periodo de financiamento eritico,
por uma fase em que houve algumas
medidas que ajudaram a aliviar um
pouco essa questio, para hoje estar
mos bastante melhor®. Ainda assim, o
dirigente admitiu que "muitos setores
tenham dificu/dades” de acesso ao
cridite. “Tude depende do tpo de fi-
nanciamento que estamos a falar™

Ja sobre o financiamento da inova-
cho e da investigagio, o presidente
da ANI ressalvou que este "tem uma
outra dimensao, porque guantn mais
avangamos num cclo de inovagéo o
risco dos projetos @ maor®. Ora, "os
apoios piblicos tém precisamente a
f..-lq,r:mded'nr WiT Ou Milighr esse ris-
c0” & por iss0 "é preciso aproveitar to-
das o oponun d.udc-s de firanciamen.
tointernacio L Macionals e regionals
de forma a cobrir o ciclo de inovagio®

Sem menosprezar a importanca
que o financamento tem, para Jorge
Margues dos Santos " tambam fun-
damental a questio da capacitacio
de processos de gestho, de prepara-
a0 do conhecimento, da | igagao
entre empresas, da ligacho com o $55-
tema centifico e da dusterizagao”
MNesse sentido, a criagao de 20 dusters
“demonstra que existem empresas
que pensam e sabem que j§ nao vive-
mos sorinhos, um habito que o IAP-
ME! espera fomentar”

Para a disso, "precisamos iguals
mente de ciar capacdades para for
talecer as empresas, DOTQUe, se nao
houver capacitagio empresarial para a
exporiacao ou a internacionalzacio, o
esforgo serd inGtl. E para isso temes
de encarar a formagao como algo in-
dispensivel, & nio como ocupagio do
tempo”, acrescentou o presidente do
IAPMEI - Agéncia para a Competitivi-
dade e lnovagho.

Numa outra vertente, o responsivel
sublinhou ainda a crescerte necessi-

e48% apostarem no
mercado online e no reforco da sua
presenca ne mundo digital. “Tive co-
recimento. que 60% das empresas
nacionais nem website tém, vivendo
completamente desligadas do mun-
do, alge impensivel nos dias de hoje”

A rematar a sua intervencao, Jorge
Margues dos Santos admitiv ter um
“certo receio” que o pais fique “eu-
forico com um cescimento na ordem
dos 3%". Para o dirigente associati-
vO, este seria um mportante”,

“sinal

contudo, nota, "somos somente o 11°
pas da Unido Europeia (UE} em cres-
cimento no primeiro semestre. Ou
seja, 3% € bom, mas somos o 11° e
como partimos de baixo ¢ muito pior
que os 3,5 ou 4% do que os que es-
tiéo & em cima. Temos que ser muito
Mais ambiciosos e crescer muito mais.
Nao podemos estar sempre i espera
de crescer a custa de financamento
bancério, € preciso capitalzagho e dal
terem sido crindos programas como o
‘Capitalizar

Oportunidades

de negécio nos mercados
da Alemanha, Franca

e EUA

“Os EUA 180 & malor econoris do Mun-
o™ pelo que apresents um vasto conjunto de
operunidadies & AT 25 omp
[portugsesas, comepo por diver Grags Didier
Socando 2 secretiria-goral ds Cimars de Co-
imércio Americana em Portugal, s vantagens
[pessann, sobeetuto, pels seguranta eoancinl
e e politica, pelo facto de ser um mercado
shorto, com clevwads produtividade, formes

sa &0
‘oo grande dindmica por parte dos nvestido-
o3 privacs o oo capdtal de risco o alarments
taslificado, quer 30 nivel profissionsl, quer

Economico Mundial, 2 responsével salientou,
COMMUGO, SOF NECEIsna uma “proparacio por
parte G35 emEesas ROrtugQUesss RO que iz
respeito & intomacionalizagio”, assim como
uma “estratégls em funcho dos ohjetives da
empress & do mercedo pars onde se etk 8
ohar”. “A internacionalizacho necessdts de
lmvestimento & de conhedimento, poks ums
- cuich ® um
produto com potandal sio slomentares para
LET
Em contraparica, nd0 COVEMos Bacquecer
que tlamos de um merade samente compe-
o, corm Petoma & médialongo prazo & de
s socedsde muito Bigante, entre outras. Por
e, Geaga Dacker relernbes tarrbérn que a2 e
predAd nAcohsd Gevem 1l sencho b difeen-
s requistaniss, protecie imeloctual, vistos de
trabalho & entender 2 cubtura de negdcio
Erm surra, @ Tinternacionsiizagio & um pro-

lstdeio de Competithidace Global do Fémm

wtifizar ga methor forma o Portugal 20207, en-
tre outras

Por seu tuma, Gérsldine Disssubat, res-
ponsivel da delegacio da Cimara de Co-
mérco & Inckatria Luso-Francesa mo Porin,
aslientou o facto cie & Francs ser um pois de
oportuniiedes, mas também de dessFos,
para a: empresss portuguesss. 1O pais ocu-
p2 0 3” lugar europeu pars a produtividade
horéra da mio-de-obrs, sondo (4 o segundo
chente de bons e servigos de Portugal, tendo
ultrapastado 3 Alemanha o 2014, com uema
auota de 13,4%

Exdatem (& resis de 4 mil empresas pory-
GUESYS 3 exportar pars Francs, sentdo o paiso
2" investicor estrangeire em Porugal. “A co-
munidade poruguesa em Franga & constitul-
a3 por corca do 45 000 empresss de onigam
ROTIUCAR 53 04 hrso-Roscenente nos rmaks di-
versos setores de Stividsde, o por kso mesmo

Frangz”, not: 3 responsivel strescentanda
que o setor 6o vl o vesisiro ambém nio
deve ser descuracko, S5sm como 3 metsloms-
ciréca, 3 construgiio o os plisticos

Alncda segundo Géraldine Dussaubst, sdo
muitos o fatores positivod 2 ter em conside-
ragio neste reercado, desde a prodimidade
geogrifics & qualidsde ta mio de obes. Mas
nio POOeMos EXQUACEr 05 RONTOS NeGETIVOS,
nomoeadamonta a fracs notoredade cos pro-
dutos nacionsis ow 35 lacunas no conhecimen-
10 da ngua francesa. “E vital falar francds”,
assecues

J& Simeon Ries, conubor espedalizades no
mercado alembo, sslientou gue o “paleo -
dou bastante” nos tltimos anos, pols cads ver
0% paises gostam de trabathar com as empre-
95 POMIGUESas, POFGUE “CUMRMEs Com o
U FACMETNT0S, 316 NOS RIAZ0S, 6 SRMMOS
abertos 3 'ﬁwamlvw novas sohaghes” Po-

rém, o orcls com 8 restan-

tocnaldoico COS80, mumoauﬂumbﬂ.umuﬁe este & ume mercado dheio de
L do gue o pais & al - A8 e ‘.aplanuald s jo pars a i
[petitive, edtendo em 5 lugsr sequndo o e scontegs & o de o setor slerentar que repre-

todias, de redes de cooperacio, incubadorss,

sents 12% do Produto Intema Snito (PB) de

tes oradoras quendo dizers gue &t empresas
nasionals "neceiitam dé pendsr purm dstema
cormpheto, de cooperstio e de excala”




